
FFS Impact & transitions

Guide évènements 

responsables



Intro
Un évènement sportif (et encore plus dans le ski – on ne va pas se mentir ☺) 
est un formidable catalyseur d’émotions et de partage.
Mais on ne va pas se mentir non plus, dans un monde où le climat se dérègle 
à vitesse grand V, il a, comme toute activité humaine, des effets négatifs sur 
l’environnement qu’il apparaît indispensable à minima de réduire, voire 
même d’inverser. 

L’objectif de ce guide, qui s’adresse en premier lieu aux évènements locaux à 
nationaux de l’écosystème FFS, est de vous donner les bonnes pratiques, les
écueils à éviter ainsi que les ressources clés pour organiser un évènement le 
plus durable possible.



Ce guide, on ne le l’a pas sorti de notre chapeau en partant d’une feuille blanche, on s’est appuyé sur 

d'autres guides ou textes existants et on a tenté de les résumer, contextualiser et enrichir pour vous 

offrir un outil clés en main, concret, synthétique et surtout adapté au ski !

Nos sources : 

• Charte des 15 engagements écoresponsables des organisateurs d’évènements

(Ministère des Sports/WWF) – lien

• Snowball Sustainability Guide (FIS) – lien

• My event Impact (Protect Our Winters / Salomon /AirCoop) – lien

Bien entendu, il y en a plein d’autres (Norme ISO 20121 notamment), dont nous nous sommes inspirés 

et qui pourront enrichir de futures versions de ce guide. 

Contexte 
Un guide qui s’appuie sur des références solides 

https://www.sports.gouv.fr/sites/default/files/2025-01/charte-des-15-engagements-coresponsables-des-organisateurs-d-v-nements-horizon-2024-5207.pdf
https://www.fis-ski.com/inside-fis/news/2024-25/snowball-sustainability-guide-transforming-snow-sports-one-step-at-a-time
https://event.protectourwinters.fr/ressources/


Concrètement,
il va parler de quoi ? 

On est persuadés (ou du moins on l’espère), que vous prenez déjà le sujet à cœur et que vous avez déjà des 

initiatives en place. Ce guide est donc une boite à outils pour compléter (ou initier) votre démarche.



Le constat

Il représente 60 à 90% de l’empreinte carbone d’un évènement, donc c’est évidemment un sujet majeur.
Ok, très souvent on a l’image de l’équipe/du club qui vient en minibus, et soyons honnête c’est une bonne 
pratique (de covoiturage). 
Mais il convient néanmoins de prendre du recul … et d’en faire plus ! 

Transport

Les bonnes idées

1. Identifier l’ensemble des parties prenantes (participants bien-sûr mais aussi organisateurs, bénévoles, 
partenaires, spectateurs …) pour leur offrir des solutions durables pour chacune. 

2. Inciter à utiliser les mobilités durables  : tarifs préférentiels sur les inscriptions, la billetterie, 
remboursements de frais plus favorables, …

3. Anticiper en communiquant en amont sur les différentes options, outils et incitations en faveur des 
mobilités durables 

Les outils  

• Pour connaître le moyen de transport le plus vertueux pour se déplacer : POW Mobility et Tic-
Tac Trip 

• Pour faire covoiturer vos parties-prenantes (outils dédiés aux évènements) : 
https://togetzer.com; https://www.covievent.org/ ; https://www.stadiumgo.fr/
https://yeswecarevent.com ; 

https://www.powmobility.com/
https://www.tictactrip.eu/
https://www.tictactrip.eu/
https://www.tictactrip.eu/
https://togetzer.com/
https://www.covievent.org/
https://www.stadiumgo.fr/
https://www.yeswecarevent.com/


Le constat

Les bonnes idées

Les outils  

ALIMENTATION
Panier repas, buvette, déjeuner… autant d’attentions appréciées par vos parties prenantes, mais qui ont un 
impact environnemental (transports, production, emballages…) que l’on peut réduire en réfléchissant en 
amont avec les acteurs impliqués (producteurs, distributeurs, filières de gestion des déchets…) 
Au-delà de l’impact environnemental, le (bon) choix de la restauration peut avoir un impact positif sur 
l’économie locale.  

4. Local et de saison : proposer une alimentation locale et de saison - 1kg de bœuf local utilise 5 fois moins 
d’eau que l’équivalent industriel /mondial (source) – il en va de même pour les produits de saison. 

5. Végétal : proposer des alternatives végé permet non seulement de satisfaire celles et ceux qui le sont, mais 
l’impact environnemental est conséquent.

6. Contenant : proposer du vrac, de l’eau en libre-service, demander aux participants d’apporter leur 
gourde/mug/couverts sont autant d’initiatives qui limitent l’impact de l’alimentation – bannir des 
contenants à usage unique.

7. Redistribution : anticiper le don des potentiels surplus en prenant contact avec des associations locales.

• Pour être guidé pas à pas dans la démarche – le guide ADEME,
• Pour le reste, vous l’avez compris, il convient de se rapprocher des structures locales en les 

challengeant sur cette exigence de durabilité,
• Bonus : en savoir plus sur l’empreinte carbone des aliments ici

https://waterfamily.org/outil/guide-water-responsable/
https://communication-responsable.ademe.fr/la-restauration-evenementielle-durable
https://nosgestesclimat.fr/blog/alimentation/empreinte-carbone-aliments


DECHETS
Le constat

Les bonnes idées

Les outils

Postulat de base : le meilleur déchet est celui qu’on ne produit pas.  Il convient donc d’identifier les sources évitables. 
ET, parce que faire un évènement « zéro déchet » est complexe (voire impossible), se pose la question de la 
valorisation et du tri. Ici, on va parler des « RE » de l’économie circulaire…
Au-delà de l’enjeu environnemental évident, s’attaquer au sujet déchets est important car cela peut-être un poste de 
coût, et c’est une partie très visible, qui, si elle est bien prise en compte, permet de sensibiliser au-delà de 
l’évènement. 

8.   REnoncer (et REduire) aux produits à usage unique : bouteilles d’eau, couverts, contenants alimentaires.  Attention 
au piège des eco-cups : penser à un système incitatif pour qu’ils soient retournés – sinon ils ne sont plus si « éco » ☺
9. REutiliser la signalétique, les dossards et plus largement tous les équipements  qui peuvent l’être. Cela impose 
parfois d’anticiper l’emplacement des sponsors et les possibilités de REassortiment et de REparation. 
10.  REimaginer aussi vos récompenses et goodies en faisant en sorte qu’ils soient moins nombreux et utiles. C’est aussi 
l’occassion d’upcycler d’anciens matériaux/tenues pour être original 
11.   REcycler en proposant des solutions de tri nombreuses, claires et si possible ludiques pour favoriser le bon geste –
prendre contact avec votre opérateur local et Citeo (eco-organisme)

• Guide FFS sur l’économie circulaire : toutes les infos, contacts utiles sur le sujet - lien
• Guides Citeo du tri dédié au sport - lien : et aux évènements - lien : toutes les bonnes pratiques, outils et 

contacts pour mettre en place des solutions adaptées et innovantes
• Ex de fournisseur de fontaine à eau en altitude - lien

https://www.eskisse.org/wp-content/uploads/2025/06/guide_economie_circulaire_eskisse_ffs_25.pdf
https://quitri.com/evenements
https://quitri.com/evenements
https://glooconcept.fr/


Biodiversité 

Aller plus 
loin 



Le constat
Fournitures, alimentation, matériel technique… Autant de postes de dépenses inerrantes à l’organisation d’un 
évènement… 
Mais c’est aussi autant de choix (durables) à faire. S’orienter vers une politique d’achats responsables s’avère 
bénéfique tant d’un point de vue économique qu’environnemental.

ACHATS

Les bonnes idées

1. Questionner le besoin d’achat et évaluer les alternatives de location ou de mutualisations avec d’autres 
structures / évènements. Cela peut être des sources d’économie également. Si l’achat est la meilleure (ou 
seule) option, pensez à acheter du matériel de qualité et réutilisable. 

2. Intégrer des critères environnementaux et sociaux dans les cahiers des charges ou à minima dans les 
discussions avec les fournisseurs (matériaux utilisés, lieu et conditions de fabrication, labels 
environnementaux et sociaux…)

3. Relocaliser vos fournisseurs (définissez un rayon de choix à proximité), c’est aussi l’opportunité d’avoir un 
impact économique et social positif sur le territoire et de tisser des liens plus durables)

Les outils  

• Pour connaître les labels environnementaux des produits et services - lien
• Pour bénéficier de prestataires déjà référencés et d’achats mutualisés, la plateforme OSV - lien

https://agirpourlatransition.ademe.fr/particuliers/labels-environnementaux
https://www.outdoorsportsvalley.org/services/achats-mutualises/


Avoir une communication impactante, différenciante, est un aspect essentiel d’un évènement.
Pour autant, sur cet aspect (souvent lié aux achats et aux déchets) les enjeux environnementaux existent et 
tant sur le contenu que sur les supports utilisés, vos choix ont un impact. 

COMMUNICATION

Les bonnes idées

4.   L’imaginaire durable : communiquer c’est passer des messages, des émotions et donc tout un imaginaire. Et 
donc communiquer sur ses engagements, sur des bons gestes ou pratiques plutôt que d’inciter à la 
surconsommation, c’est plus que valoriser son travail, c’est aussi associer les parties-prenantes à vos engagements. 
5.   Le matériel durable et réutilisable : panneaux publicitaires modulables, signalétique réutilisable d’une année sur 
l’autre (sans date donc), voire même mutualisable avec d’autres évènements : autant de bonnes idées qui 
réduisent vos coûts et votre impact. 
6.   Le choix des formats et des matières : qu’ils soient digitaux ou imprimés, les supports de communication ont un 
impact que l’on peut réduire en diminuant le poids des supports digitaux (site Web, photos, vidéos) et en 
choisissant des matériaux durables (bois, lin, carton alvéolé…)

Les outils  

Le constat

• Pour aller plus loin : la boite à outils communication responsable de OSV : lien

https://www.outdoorsportsvalley.org/communication-responsable-mieux-lapprehender/


Les courses de ski se déroulent à proximité plus ou moins immédiate de zones naturelles qui abritent des 
espèces végétales, animales et microbiennes. Directement ou indirectement, elles peuvent donc avoir un 
impact sur cet écosystème fragile.

NATURE & BIODIVERSITE

Les bonnes idées

7.   Localiser les zones sensibles à proximité du lieu de votre évènement en se renseignant auprès des acteurs 
gestionnaires du territoire (DDT, PNR, Natura 2000, Réserves naturelles, etc.), éviter d’y implanter votre 
évènement et prêter attention à ce que les flux de personnes ne s’en approchent pas,
8.   Sensibiliser le public aux enjeux liés à la préservation de la biodiversité locale,
9.   Ne laisser aucune trace en fin d’évènement pour s’assurer qu’aucun déchet sauvage ne vienne perturber les 
écosystèmes locaux. 

Les outils 

Le constat

• Au-évaluer son rapport à la nature, l’outil de Sport For Nature – lien
• S’engager dans la démarche zéro déchet sauvage de Mountain Riders – lien
• Consulter les dispositifs français de protection des espaces naturels – lien
• Comprendre les écosystèmes naturels d’altitude et accéder à des outils de sensibilisation – lien

https://sportsfornature.org/resource/mapping-your-relationship-with-nature-self-assessment-tool/
https://www.mountain-riders.org/montagne-zero-dechet/charte-mon/
https://www.notre-environnement.gouv.fr/themes/biodiversite/les-mesures-de-protection-et-de-restauration-de-la-biodiversite-ressources/article/les-dispositifs-francais-de-protection-des-espaces-naturels
https://creamontblanc.org/fr/poia-especes-arctico-alpines/


Pour finir



Evaluer l’impact

de son évènemenT

L’outil My Event Impact développé par 
Protect Our Winter (POW) et Salomon 
permet d’accompagner chaque 
organisateur·rice d’évènement dans une 
réflexion approfondie pour réduire ses 
impacts.

Testez vous ici

Le Label « Développement Durable, le Sport 
s’engage » du CNOSF atteste et valorise la 
démarche des organisateurs de 
manifestations sportives qui s’engagent à 
développer et mettre en œuvre des 
événements respectant des critères 
environnementaux, sociaux, économiques 
et éthiques. 

Découvrez le ici

Si vous souhaitez vous engager dans la 
démarche, n’hésitez pas à contacter 
l’équipe Impact et Transitions de la FFS qui 
vous appuiera. 

Un label

pousser la démarche

https://event.protectourwinters.fr/a-propos/
https://label-dd.franceolympique.com/#:~:text=Pr%C3%A9sentation%20du%20Label&text=Ce%20Label%20atteste%20et%20valorise,%C3%A9v%C3%A9nements%20%C3%A9coresponsables%20solidaires%20et%20vertueux.


Vos contacts ffs

Responsible

Romain RIBOUD

rriboud@ffs.fr 

Cheffe de projets

animation territoriale

Mélodie REYNAUD

mreynaud@ffs.fr 

équipe impact et transitions

Une question, une suggestion : n’hésitez pas a 

nous contacter !

mailto:rriboud@ffs.fr
mailto:rriboud@ffs.fr


MERCI
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